Moda melhora até o sexo

Glorglc? A{mam. o estilista que tirou a goma da roupa masculina, comemora
a paixao pelo trabalho e a abertura de mais uma loja em Sdo Paulo

uando, ha dias, o desfile que apre-
sentaria sua colecio outono-in-
verno 99, numa tenda armada
na praca St-Sulpice, em Paris, foi
cancelado pelas autoridades francesas
40 minutos antes de comegar, o sangue
italiano de Giorgio Armani ferveu. Ele
havia passado os dias anteriores lutan-
do para atender a todas as exigéncias
da prefeitura parisiense quanto i se-
guranca da tenda. “A maneira como
os franceses trataram o assunto foi cho-
cante”, reclamou Armani. “Sempre
l}ouve competi¢io entre franceses e ita-
lianos, mas h4 limites a serem obser-
vados.’ mesmo numa competicio. As
vezes ¢ preciso demonstrar um pouco
de humanidade”, ponderou. Mas ele
logo se recompds e deixou o controle
da s}tua(;io para o seu lado empresério
~ frio e pragmitico, embora armado de
alguns alfinetes. “E claro que vou vol-
tar a apresentar desfiles em Paris”,
garantiu a uma numerosa platéia de
jornalistas, no Hotel Ritz. “Até por-
que, adoro uma boa briga.” Ele tem
boas razdes para reagir com serenida-
de. Em 1996, sua griffe faturou mais
do’ que todos os seus concorrentes na
Itdlia, de Valentino a Versace, passan-
do por Ferré, Fendi e Prada.
Inspirado inicialmente no cinema
hollywoodiano do pés-guerra, ele livrou
a elegincia de regras. D atizou o
estilo casual dos ricos, desestruturou o
paleté, tirou o forro dos blazers, jogou
no .lixo as couracas masculinas e trans-
fem.x as inovacdes para o guarda-roupa
feminino. De estilista, passou a patraoe
empresério. Além da linha de alta-cos-
tura, a Giorgio Armani criou uma se-
gunda linha, de precos mais acessiveis,
desmembrada em Emporio, Armani
Jeans e Armani Exchange. Ele tem
um interesse particular pelo Brasil.
Na segunda quinzena de abril, inau-
gura em Sio Paulo a segunda loja Em-

porio. Giorgio Armani falou a ISTOE,. Armai, :
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€ o trabalho”

ISTOE - O homem ainda tem medo de
sentir-se ridiculo ou de se ver tachado
de gay quando se veste?

Giorgio Armani — Os homens hoje es-
tao mais vaidosos. Ficaram mais cons-
cientes de seu fisico e mais livres no
modo de vestir. Uma série de precon-
ceitos caiu por terra e eles estao apren-
dendo a se conhecer melhor, a fazer
uma autocritica e a amar sem pudor. E

verdade que as mulheres ainda sdo |

mais velozes, mais determinadas e
menos complicadas quando se trata
de absorver a moda. Os homens ain-
da precisam ter mais coragem de
ousar, principalmente os politicos,
os grandes executivos, 0s homens
maduros, que tendem a ser mais
preconceituosos.

ISTOE - Qual a diferenca entre es-
tilo e elegancia?

Armani - A elegancia é fugaz, o
estilo é eterno e ndo tem sexo. Ter
estilo significa ter pardmetros a se-
guir e ndo pregos para se crucificar.
Que pardmetros? Os necessérios
para conservar a prépria identidade,
cultivar os préprios tiques, escolher
qualidade e ndo quantidade. Nao
quero dizer que se deva usar por
toda uma vida o mesmo modelo de
calga e blazer. O estilo é como o
leito de um rio: estd na base, mas
sobre ele escorre dgua sempre nova,
sempre em movimento.

ISTOE — Como o sr. define um ho-
mem elegante?

Armani — Os sapatos devem sem-
pre combinar com a roupa € a roupa
deve combinar sempre com a oca-
sidgo. Um homem elegante acrescen-
ta aos elementos que tem 2 disposi-
¢do a marca da propria personalida-
de, ndo se subestima nem super-
valoriza, tem o dom da espontanei-
dade e odeia a ostentagdo.

ISTOE - Quais sdo os acessorios
na moda masculina que podem des-
truir a elegdncia?

Armani - Echarpes, meias e gravatas
tanto podem ajudar quanto arruinar o
visual. Se ndo souber combinar, ¢ um
desastre. Jéias sdo deletérias. Todas,
com excegdo do relégio. E, mesmo as-
sim, discreto, por favor. Existe uma ida-
de que suporta um colar de prata, uma
pulseira étnica. Adorna, embeleza. Mas,
quando se passa dos 25, ndo dd mais.

ISTOE - Como se vestem os italianos?
Armani — Somos um dos povos mais

elegantes do mundo. Temos um bom
gosto nato e uma grande tradigdo de
elegncia. A burguesia veste-se melhor
que a nobreza. E atual, flexivel ¢ mo-
derna. Os nobres se aferram mais a es-
tereGtipos da alta-costura e a um modo
antigo de combinar formas e cores.

ISTOEK - Ter dinheiro ajuda a ser ele-
gante?
Armani — Ajuda, mas ndo € deter-

minante. E possivel ser elegante em cal-
¢a e puldver e deselegantissimo com

Suzana Werner em desfile na Europa

“J4 vesti Suzana em varias
ocasides e tenho certeza de
que fard uma bela carreira”

um terno de griffe. Vejo pessoas de
ambos 0s $ex0s que ndo $&o ricas e sdo
elegantissimas e miliondrios aos quais
ofereceria com prazer uma consultoria.

ISTOE - O que o sr. tem a dizer as
pessoas que amam o seu design, mas nao
podem se dar ao luxo de vestir Armani?
Armani - Que ndo é impossivel. Me
acusam de hipécrita quando digo que
nio me preocupo em vestir os ricos,
mas em vestir. Criei tantas linhas di-

versas, uma gama totalmente variada
de produtos que € dificil pensar que
quem ama o meu estilo ndo encontra
roupa adequada ao bolso. Como teria o
faturamento que tenho vendendo so-
mente vestidos caros?

ISTOE - Mesmo diante de altos fatu-
ramentos, as griffes precisam cada dia
de mais investimentos. Valentino e
Gucci agora tém agées em Bolsa. O sr.
| pretende seguir a mesma estrada?
| Armani - Eu estou sempre investindo,
reforgando a rede de vendas, estrei-
tando os lagos com os fornecedores
de matéria-prima para encurtar o pro-
cesso produtivo. Os resultados sao
encorajadores e talvez por isso ainda
nao penso em agdes na Bolsa.

ISTOE — Armani ndo casou nem tem
filhos. A sucessdo nao o preocupa?
Armani - Se ndo pensasse em su-
cessdo seria um insensato. Nio te-
nho filhos, mas tenho dois sobri-
nhos que trabalham comigo e ao
longo dos anos soube criar um staff
de colaboradores que sdo mais
armanianos que Giorgio Armani. Isso
me d4 uma certa serenidade.

ISTOE - O que estd por trds de
uma cria¢do Armani: uma interpre-
tagdo de gostos pessoais e dos ho-
mens em geral ou o desejo de satis-
fazer fi erdticas ininas?

Armani - Existe a minha sensibili-
dade, a observacdo das mudangas de
tendéncias e costumes e a minha von-
tade de dar, por meio dos vestidos
que desenho, dignidade, elegéncia e

s sensualidade.

ISTOE - O sr. nunca teve a tenta-
¢dio de romper com esquemas de mer-
cado e abandonar o estilo cldssico?
Armani — Qualquer um que trabalhe
com criatividade tem essa tentacdo,
mas nunca tive inten¢do. Sou um ho-
mem do meu tempo e me interessa o
pragmatismo contemporineo. Me déd
prazer inventar uma elegdncia mo-
derna, sem ambicdes futuristicas. Isso
¢é mais dificil que liberar a criatividade.
Teria adorado ser mais audacioso, em-
| bora mudar a estrutura interna dos ter-
nos seja ja uma evolugdo (eu fui o pri-
meiro a fazer isso). Gostaria de mos-
trar que sou corajoso ultrapassando li-
mites, sem obedecer as necessida-
des de mercado. Mas é um sacrificio
que me impus. E, se depois de tantos
anos as pessoas ainda acreditam em
mim, quer dizer que fiz a coisa certa. »»
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»» Muitas vezes, a irreveréncia pode es-
conder uma total abstinéncia de idéias.

ISTOE — Muitos estilistas querem apa-
recer e se [JEI'(/&’I" em e.\'lmvug[mcia.\'. a
despeito do estilo e da seriedade. O
que acha disso?

Armani — Eu j4 disse e repito: nas mi-
nhas passarelas desfilam somente os
modelos que depois se encontram nas
minhas lojas em todo o mundo. Por uma
questio de ética, ndo vendo s6 um nome,
vendo produtos reais. E o tempo joga a
favor de quem se comporta respon-
savelmente, renunciando a manche-
tes de jornais, mas realizando negéci-
os, grazie a Dio, consistente e sélido.

ISTOE - As agéncias despejam no
mercado modelos cada vez mais jo-
vens. Um verdadeiro lolitismo tomou
conta das passarelas. Qual a sua opi-
nido sobre o assunto?

Armani — Essa febre de ninfetas ndo
me contagiou. Seleciono modelos
mais jovens s6 para a linha Emporio.
Para a Giorgio Armani, de alta-cos-
tura, jamais. Sou absolutamente con-
trdrio a esse lolitismo em voga. Nio é
natural. Me parece um artiffcio a mais
para estimular as vendas e deixo isso
para aqueles que ndo conseguem pro-
por uma moda interessante.

ISTOE - Qual a sua opinido sobre
a modelo Suzana Werner, namorada
de Ronaldo?

Armani - E belissima e simpatica.
J4 vesti Suzana em vdrias ocasides,
como o Gran Galla della Pubblicitd
(festa de premiagdes dos melhores
spots publicitdrios italianos), e te-
nho certeza de que fard uma bela
carreira na Europa gragas a sua be-
leza solar.

ISTOE - Armani hoje é um nome
famoso. Geralmente, nessas grandes
aventuras existe um homem com um
sonho e muitos obstdculos. Como foi
a sua historia?

Armani — Quando era jovem, ndo
imaginava que tinha talento para dese-
nhar. Sofria de um complexo de infe-
rioridade em relagdo ao meu irmao, que
era mais alto, mais bonito, empreende-
dor. E talvez esse sentimento tenha aju-
dado a desenvolver minhas forgas. Nun-
ca frequentei uma escola de desenho.
Estudava Medicina e no segundo ano
de faculdade descobri que ndo tinha ne-

nhum interesse nem vocagdo. Abando- |

nei os estudos e consegui por puro aca-
so um emprego numa grande loja de

moda. Rinascente. Ali, me senti em
casa. Comecei decorando vitrine e, aos ‘
poucos, passei a desenhar. Era como
um teatro onde os espectadores eram 0s
clientes.

ISTOE — Como é Giorgio Armani na
intimidade?

Armani — Nio tenho um temperamento
ficil. Sou ciumento e possessivo. Que-
pessoas s6 para mim; sugo ao
mo. Quero tudo. Meu estimulante
nio é o dinheiro e sim o trabalho e a

“Nas minhas passarelas
s6 desfilam os modelos que
depois estardo nas lojas”

Armani para 1999: classico moderno

estética. A moda ajuda a fazer sexo me-
lhor, a ser sedutor e a chamar a aten¢ao
dos outros.

ISTOE - Quais sio seus sonhos, me-
dos e paixoes?

Armani - Sonho com uma vida sem
muita pressdo, deveres, reunides ina-
didveis. Tenho medo da doenga ¢ da
soliddo que, acredito, sejam os temores
de todos. Sou um apaixonado pelo ci-
nema, janto com amigos, passeio pelos

shoppings. Sempre que posso, €scapo
para um weekend na minha be ima
mansdo na periferia de Mildo. Feliz-
mente, nos dltimos anos pude me con-
ceder alguns meses de férias. Divido o
verdo entre minhas casas em Saint-
Tropez e Pantelleria, na Sicilia. As fé-
rias de inverno, breves mas intensas,
passo no Caribe. Tem também a via-
gem de Pdscoa. No ano passado, esco-
lhi Rajastan, uma provincia na Unido
Soviética. Este ano ainda ndo decidi.

ISTOE - Por que o sr. decidiu abrir
um Emporio Armani no Brasil?
Armani - E a unica loja da griffe
Armani na América Latina. O Brasil
¢ um pafs internacional, sem pre-
conceitos e os brasileiros me fasci-
nam, tém um cardter solar e uma
vitalidade invejdveis.

ISTOE — O Emporio Armani instala-
do em Sdo Paulo fez tanto sucesso
que o sr. decidiu expandir os nego-
cios. Em abril, inaugura um segundo
Emporio, no Shopping Iguatemi. Algo
de especial para satisfazer uma exi-
géncia e uma estética tropicais?
Armani — Em apenas um ano, 0
Emporio Armani brasileiro teve um
faturamento de 60% acima do pre-
visto. Estou contente. nio esperava.
Mas nunca desenho nada de particu-
lar para um pais porque vendo em
todo o mundo. Sdo 190 lojas nos
Estados Unidos, na Europa. no Ja-
pao e na China e me preocupo em
manter o estilo Armani. Cabe aos
franqueados fazer uma sele¢do ade-
quada e oportuna. E isso nio ¢ dificil
por duas razdes: a primeira € porque
| o bom gosto € universal, e a segunda

é porque a linha Emporio oferece um
‘ leque vastissimo de opcdes.

ISTOE - Como seria uma moda
brasileira by Armani?
Armani — Adequada ao Brasil e a0
estilo Armani, ou seja, desavergo-
nhada, colorida, sensual sem perder
um dedo de chique.
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ISTOE - Em que paises encontrou mais
inspiragdo para o design?
Armani — Os pafses orientais sdo sem
sombra de divida mais sintonizados com
meu modo de interpretar a substincia ¢ a
filosofia da moda. Ah, a espiritualidade
dos desenhos japoneses, os coloridos do-
ces e pastosos do Marrocos e da Tunisia,
o luxo dos bordados indianos. Do Oci-
dente, aprecio a tradi¢io aliada ao desejo
de experimentacdo. |
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